OOOOOOOOOOOOO

Etude européenne sur
I’auto-édition / édition alternative

Résultats France

Mars 2016



BoD

Méthodologie — Etude auteurs France

+ Commanditaire : BoD — Books on Demand

 Répondants : 5 475 Auteurs en France, Allemagne, Autriche, Suisse, Finlande, Danemark et Suede. 926 Répondants en
France.

» Durée: 7 janvier au 14 février 2016.

« Méthode : Enquéte en ligne avec un questionnaire semi-standardisé. Des échelles de 1 a 4 ont été utilisées : les valeurs
de satisfaction étaient de 3 (plUtot satisfait) et 4 (satisfait) et les valeurs de non-satisfaction de 1 (pas du tout satisfait) et 2
(peu satisfait).

«  Superviseurs : Prof. Dr. Vanessa Haselhoff, Dr. Joerg Pfhul, Haute Ecole de Management, Erding (Allemagne).

* Publication : Mars 2016

« Partenariat : Etude réalisée en France avec I'association de la société Edilivre par envoi d’'une Newsletter a ses auteurs.
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Méthodologie — Etude lecteurs et librairies

Etude lecteurs
« Etude menée dans 7 pays européens du 7 janvier au 14 février 2016.
+ Méthode : Enquéte en ligne avec un questionnaire semi-standardise.
- Etude réalisée en France via la Newsletter de Babelio. Relai Facebook et Twitter.

» Total de répondants France : 338.

Etude librairies
« Etude menée dans 3 pays européens du 7 janvier au 14 février 2016.

* Méthode : Enquéte en ligne avec un questionnaire semi-standardise,

 Total de répondants France : 88.
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Etude Auteurs
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Etude auteurs - Motivations

L’écriture est surtout un loisir mais aussi une
occupation principale.

Seuls 30 % des autres auteurs
europeéens considérent I'écriture
comme une occupation
principale.

POURQUOI ECRIVENT-ILS ?

8/% 5/% 31% 40% 23%

L'écriture est L'écriture est L'écriture est L'écriture est Leurs livres sont
un hobby leur occupation une source directement utilisés dans le
principale de revenus liée aleur travail ~ cadre de leur
(journaliste rofession
par ex.) Fcoach, agence)
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Etude auteurs - Motivations

L'importance du controle.

RAISONS POUR
LESQUELLES LFAUTEUR
CHOISIT LAUTO-EDITION :

5% 92% 85% 80% /3% 54% S1%

Controle sur Le processus Controle sur les Peu de frais Contréle sur Plus proche Plus de revenus
le contenu est simple droits d'auteur la promotion des Iec:teurs qu’en édition
traditionnelle
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Etude auteurs - Motivations

La littérature générale,
le genre littéraire le plus publié.

GENRES LITTERAIRES
PREFERES PUBLIES PAR LES
AUTEURS INDEPENDANTS :

/1% 31%  15%

thterature uvra Livre
genera e speC|a se prathue
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Etude auteurs - Motivations

L’auteur écrit beaucoup mais
se consacre peu a la promotion.

TEMPS CONSACRE A
L'ECRITURE ET LA
PROMOTION PAR SEMAINE :

Ecriture

L’auteur frangais est o) o o o
le pIUS investi : n]oéd{g heure c§11é 4h/81res cg;! 9h/gres és@e 1{Oheures
C'est celui qui écrit

le plus et qui
consacre le plus de e
temps a la I
promotion. o . ....... cos i eocvccoce - ...
60% 24% 9% /%

moins d’une heure de 1a 4 heures de 5a 9 heures plus de 10 heures



BoD

BOOKS on DEMAND

Etude auteurs - Motivations

DEUX TYPES D’AUTEURS :
Deux types d’auteurs se
dessinent en France.

/7% 23%
(@) O
sont des auteurs loisirs sont des auteurs experts

L'écriture est o Leurs livres sont des_ijroduits
principalement un loisir. dérivés de leur travai

oo 22 %0 oo 91 %0

c'est une source de revenus c’est une source de revenus

Recettes moyennes : Recettes moyennes :

100 euros 400 euros

Principalement littérature Principalement ouvrage
générale (80%) spécialisé (65%)
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Etude auteurs - Exigence

Pres d’un tiers des auteurs délégue la
conception et la promotion.

LES SERVICES LES PLUS
DELEGUES A UNE TIERCE
PERSONNE SONT LORS DE LA
CONCEPTION D’UN LIVRE :

/4% 66% 58% 42%

La conception La relecture La correction La mise en page
de la couverture
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Etude auteurs - Exigence

Peu de dépenses.

BUDGET INVESTI POUR

LA CONCEPTION, LA MISE
EN PAGE ET LA PROMOTION
Ses allieLns DE CHAQUE NOUVELLE
francais sont ceux PUBLICATION :

qui ont le plus
petit budget pour
la publication d’'un
livre.

29% 39% 1% 21%

Aucun frais Moins de de 100 a lus de
100 euros 199 euros 00 euros
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Etude auteurs - Distribution

La combo papier/numerique plébiscitée.

LES AUTEURS
INDEPENDANTS PUBLIENT
LEURS LIVRES AU FORMAT :

= Papier et numérique
u Papier
Numérique
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Etude auteurs - Exigence
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Les auteurs francais
sont les plus
connectés avec leurs
lecteurs !

ESSENTIELLEMENT POUR :

61% 37% 27%

le développement le choix de la le choix du
du contenu couverture titre
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46 % des auteurs déclarent intégrer les lecteurs
dans le processus de création de leurs livres.
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Etude auteurs - Distribution

45 90 des auteurs se disent satisfaits du
niveau de leurs ventes en librairies.

LES CANAUX DE DISTRIBU-
TION UTILISES PAR LES
AUTEURS INDEPENDANTS

SONT:

/6% 60% 40% 15%

Les boutiques La vente en Les librairies Les librairies
en ligne directe par indépendantes internationales

francaises l'auteur francaises

14



Etude auteurs - Distribution

CHANCES ET FEEDBACK

49%

ont contacté
personnellement
des librairies

Four Frésenter
eurs livres en

magasins.

15

65%

des librairies

contactées ont

accepté de
roposer les

ivres a la vente.

21%

des auteurs
ont déja réalisé
une séance de
dédicace en
librairie.
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Des auteurs entreprenants.

22%

planifient
une prochaine
séance de
dédicace.

Les auteurs francais sont
nettement les plus
dynamiques et sont ceux qui
démarchent le plus les
librairies.
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Etude Lecteurs

y o
- =

oanl & BeE SpaTVmETA by tha

simven vy Vhe rodfd S ke -
Tis T beriell . Thitngs =
Wew yo'

i, Mass, Wi s
1 v ¥ 00 WAV 0 HARTEAN W44 por
P S
01 T T Wemagdet ba'd Y -
o N IR Y pE .,,

hete W I, Gt dim 3 wice =

Carae”

Wes, M saed Vst e
o thew v ke Ohcer
i heep wvyrell reay
Yo thuat b Py vy
it A yun, Ve ba

ob s Aruniees Yeanhaarsd W'y voradey had

" Ay sy | ooty came e | vy

rely wallood vhewe ds

!Il'l\(‘l"‘ -
Anne that W veven o s A
4 . Lay




BoD

BOOKS on DEMAND

Etude lecteurs — En général

La librairie physique en téte.

PARMI LES LECTEURS
INTERROGES :

37% 36% 26% 58%

achetent généra-  dansles grandes  achetent leurs lisent des ebooks
lement leurs livres  enseignes (FNAC, livres sur les

dans les librairies  Cultura, etc...). librairies en ligne

indépendantes
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Etude lecteurs — En général

L’'importance du contenu et du résumé
dans I’acte d’achat.

LES FACTEURS IMPORTANTS
DANS LACHAT D'UN LIVRE :

97% 94% 85% 81% /4% 65% 55% S1% 52% 25%

le contenu  le résumé sa dis- la couverture le prix de les critiques  les critiques les critiques  |'auteur I'éditeur
et theme ponibilité vente de lecteurs  surles blogs surles
du livre en livre bibliotheques

papier en ligne
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Etude lecteurs — I auto-édition

L’auto-édition est un concept
connu des lecteurs.

LES LECTEURS INTERROGES
ET LAUTO-EDITION :

/7% 65% 77%

connaissent le ont déja lu un ont estimé leur
concept d'auto- livre auto-éditié expérience de
édition lecture d'un titre

auto-édité bonne
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Etude lecteurs — I auto-édition

L’'importance de la proximité auteur / lecteur.

LES LECTEURS INTERROGES LE FORMAT DU LIVRE
ONT ACHETE LE OU LES AUTO-EDITE LU PAR LES
LIVRES AUTO-EDITE(S) : LECTEURS :

42% 33% 8% 44% 31%

directement sur une librairie dans une librairie en livre papier en ebook
aupres de l'auteur  en ligne exclusivement exclusivement

20
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Etude Librairies
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Etude librairies — Les tendances
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75 % des libraires proposent ou ont déja
propose des titres auto-édités a la vente.

LES LIBRAIRES INTERROGES
AFFIRMENT QUE :

04% 20%  «.25%

proposent en ontd léja n‘ont pas encore
actuellement proposé. broposé de

des titres ivres auto-édités.
auto-édités

en rayon.



Etude librairies — Les tendances
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43 % des libraires ont déja organisé ou prévoient une séance de dédicace
avec un auteur auto-edité.

90 % des librairies répondent positivement a une demande d’un titre auto-
edité a condition qu’il soit disponible sur un catalogue (type Dilicom) ou
distribue.
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Etude librairies — Les tendances

Plusieurs aspects a améliorer.

PROPOSITION POUR
AMELIORER LES LIVRES
LIVRES AUTO-EDITES :

65% 5/% S0% 47/% 41%

De meilleures Un contenu Une meilleure Un meilleur Une meilleure
conditions de meilleure mise en page référencement connexion
commerciales qualité logistique
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Merci pour votre attention !

Vos questions :

Noémie Machner
Marketing BoD France

BoD - Books on Demand

12/14 rond-point des Champs Elysées

75 008 Patris

Tél. : 01.53.53.14.89 ; 0049.40.53.43.35.34
noemie.machner@bod.fr

www.bod.fr



